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Пивоварова М.И подготовила диссертационное исследование на 

актуальную тему, связанную  с эволюционными процессами в зарубежной 

рекламе. Научная проблема решалась соискательницей на материале 

рекламных сообщений в периодике Франции и Англии – стран, остающихся 

законодателями мод в европейской рекламе. 

Работу аспирантки и сотрудницы факультета журналистики ВГУ 

Пивоваровой М.И. отличала последовательность в решении 

исследовательских задач: сначала она изучила исторический контекст 

развития рекламного рынка Франции и Англии XVII-XIX вв., выявляя 

основные тенденции развития пресс-рекламы и факторы их обусловившие; 

затем пришла к идее о необходимости проведения сопоставительного 

анализа пресс-рекламных сообщений двух стран посредством применения 

оригинальной аппликативной методики .  

Поскольку тема обсуждаемой диссертации носит междисциплинарный 

характер, отмечу как серьезное достоинство молодого ученого, изучившего 

основные научные труды по истории Англии и Франции, по культурологии, 

по истории мировой рекламы, а также работы, посвященные феномену  

эволюции. Автор опирался на солидную эмпирическую базу, а именно на 

более 1400 рекламных сообщений, опубликованных во французских (La Gazette, 

XVII в.; Feuille du Bureau d'adresse, XVII в.; Annonces, affiches et avis divers, XVIII 

в.; La Presse, Le Figaro, XIX в.) и английских изданий (The Publick Adviser, XVII в.; 

 



 


